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Die Diskussion wurde in 

 

       3 Themenwerkstätten 

 
weitergeführt  (22.09.2016, 12.10.2016, 23.11.2016) Haus der Begegnung 

 
 

Ergebnisse aus den  Themenwerkstätten 
 

 

Leitbilder/Slogans 

 Nicht nur Einkaufen: Einkaufen und Entspannen, Einkaufen und ... 
 „Du kannst in Königstein parken und gemütlich einkaufen“ 

 „Parkparadies“ in Bezug auf Gebühren (günstig), Größe (Platz für SUV) und 
Entfernung (gering) 

 Hintere Hauptstraße: Schwerpunkt Erholen, Verweilen 
 Georg-Pingler-Straße: Schwerpunkt für die Jugend? 
 Frankfurter Straße: Konzept „Drive & Buy“ 

Information und Management 

 Königstein-App 
 Königstein-Karte 

 Gemeinsames Online-Verkaufsportal 
 Informationssystem (analog): Tafeln mit Stadtplan (mit Vermerken, wo was 

zu finden ist), Schilder mit Hinweisen auf Einrichtungen und Läden 
 Informationsdisplays (digital) mit Hinweisen auf Veranstaltungen und den 

Einzelhandel 

 Broschüre/Magazin 
 Neubürgeransprache mit Stadtführungen und einem Aktionstag mit 

Begrüßung 
 Gemeinsame Datenbank Gewerbe (Freie Flächen, Ansprechpartner etc.), auch 

für Informationsdisplays und Broschüre 

 Koordinationsstelle Mieter/Vermieter 

Vor Ort-Maßnahmen 

 Attraktive Laufwege: Durchgehend interessante Schaufenster  

 Sitzgelegenheit vor Geschäften 
 Leerstand nutzen: Andere Geschäfte werben, dekorieren Schaufenster 

 Wasser sichtbar ins Stadtbild aufnehmen: Brunnen, Wasserspiele, 
Wasserspender 

 Grün in der Stadt: Bäume, Büsche, Blumenampeln an Laternen  

 Stadtbeleuchtung: Farbige Beleuchtung, Winterbeleuchtung - ganzjährig 
nutzbar 

 Fassadenstrahler: Gebäude hervorheben und Straßenbeleuchtung ergänzen 
 Fassadenschmuck (Blumen)  
 Gestaltung Hauseingangsbereiche 

 Abfalleimer: Gut funktionierend und gutaussehend 
 Hotspot WLAN 

 Private Sicherheitsdienste 
 Zusätzliche Stadtreinigung 
 Shuttle-Bus vom Opel-Zoo über die Innenstadt (Haltepunkt Eisdiele) zur Burg 
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Aktionen 

 Weihnachtsmarkt: Weihnachtsmarktaffine Produkte in Geschäften 
 Königstein bei Kerzenschein: Stadt beleuchtet, Geschäfte abends geöffnet 
 Neuigkeiten-Tag: Neue Mode - neue Ware 

 Branchenspezifisch: Feinkostabend, Tag der Frisuren etc. 
 Burg einbeziehen, thematisieren 

 Thema „Vergangenheit und heute“: 1950er - Mode, Autos, Zeitzeugen 
 Gesundheits-/Klinik-Tag 
 Service-Angebote: Schuhputz-Tag, Frisier-Tag etc.  

 Musik: „Jazz auf der Gass“ 
 Hockede: „Äppler auf der Gass“  

 Straßenfest: „Streetfood-Festival“, Genießermarkt 
 

 

 
Städtische Begleitaufgaben 

 Zentraler Ansprechpartner Stadtmarketing bei der Stadt 
 Gemeinschaftliches Auftreten mit Stadt 
 Anlaufstellen: Kur-/Stadtinformation, Gewerbeamt 

Hinweise zur Belebung der Innenstadt 

 Neugestaltung Kapuzinerplatz (Stadtinfo, Gastronomie, WC etc.) 

 

 

 


